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MILANOD

mw In dodici mesi ha perso
pitdell'ies rispetto al dollare
(e alle altre valute legate alla
moneta Usa). Sarh Yeuro de-
bole arilanciare la competiti-
viti del made in [taly?

«Per I'industria italiana di
tutti i settori - sostiene Fabio
Storchi, presidente di Comer
Industries, mediaaziendaspe-
cializzata in applicazioni in-
dustriali e per macchine agri-
cale - questo mutamento dei
corsi monetari rappresenta
| untoccasana. Abbiamo soffer-
to moltissimo con un cambio
fra1,35 e1,50.11 puntoe diequili-
brig & 3,20: consente di avere
bilanci pill equilibrati ¢ per-
mette di spingersiconpiti for-
za fuori dalfarca curo, Stati
Uniti ¢ Asia jn primis».

proprio questo il punto:
I'curo debole avvantaggia le
merci italiane nelle aree del
dollarg e in quelle agganciate
alla moneta americana. Che
sono quelle amaggiortasso di
crescita. Dungue, diventa pii
facile per inostri imprendito-
ri piazzare i lero prodotti in
quei mercati, i pil1 dinamici,
che oggivalgonoabbondante-
mente pitt di un terzo del no-
stro export. Dunque l'enrode-
bole una mano la da, gli im-
prenditori ne sono convinti e
considerano ghi aspetti posiri-
i vi supcriori a quelli negativi,
| che non mancano. Un po’ in
tutti i settori. «Per chi produ-
ceinltaliail rafforzainento di
dollaro e yen & sicuramente
pousitive, anche s¢, nella gran-

diaziende soprattutto, ibene-
fici si manifesteranno pii nel
medio periodo che nel bre-
ve» sostiene Michele Norsa,
amministratore delegato di
Ferragamo, storica azienda
fiorentina di moda. Perd, ag-
giunge, «alcuni risultati si ve-
donogiarilretailin Europasta
crescendo, trainato dagli ac-
quisti degli stranieri. L'effetto

. psicologico dato dal vantag-

gio di comprare in euro au-
menta la propensione all'ac-
quisto di chi viaggia». Ma in
generale i benefici si vedran-

CONSEGUENZE

I benefici, soprattutto per le
aziende maggiori, sono attes
pil nel medic che nel breve
periodo. Pert i vantaggi

no pitlavanti. Spiega Carlo Al-
berto Corneliani, presidente
e a.d. delfomenima azienda
di abbigliamento mantovana,
«per quest'anno i giochi sono
fatti. L’anno prossimo ci sa-
ranno sicuramente deibenefi-
ci,sempre cheimercati assor-
bano le vendite». «Che I'euro
debole aiuti I'export anche in
paesi come Gran Bretagna,
Giappone o Corea ¢ pacifico -
conferma Carlo Rivetti, presi-
dente e ad.di Sportswear
Company {marchio Stone
Island) - ma attenzione: chi ¢
moltesbilanciatosulle lavora-
zioni all’estero avra un au-
mento dei costin. Vuol dire
che ci sard qualeuno che tor-

neraaprodurre inTtalia? «For-
se si. I costi crescenti legati

. all'euro e le quantiti calanti ri-

chieste dal mercato rendono
meno efficientile lavorazioni
all'estero». Gian Giacomo
Ferraris, a.d. di Versace, spic-
ga che la maison milanese
«compra aleune materic pri-
me in dotlarie anche alcunc li-
nee vengona prodotte all’este-
ro, in dollari. Ma il loro peso
nenincideinmodo significati-
vo sul bilancio. In ogni caso -
aggiunge - valuteremo al mo-
mento opportuno leventuale
spostamento di produzione o
acquistodimaterie prime nel-
lazonacure».

[.e materie prime, appun-
to: sono la nota dolente. Nel
caso dellalana, racconta Picr
Luigi Loro Piana, che guida
Pazienda omonima con il fra-
tello Sergio, «tra 'aumento
della’domanda dovuto sia al-
la ripresa sia a fattori di tipo
speculativo, una minor pro-
duzione (in Mongolia, per
esempio, quest’inverno un
freddo polare haucciso molti
capi di capre da cashmere) ¢
la debolezza dell’euro, i costi
da un anno a guesta parte so-
no saliti del 30-40%. Un au-
mento dure da far digerire
sul mercato europeo. Ibenefi-
cicisono solo per chiesporta
nell’areadel dollaros.

Anche nell'arredamento
Paumento della materie pri-
me si faseatire, ma in misura
minore. «Tra acciaio, metalli
¢ vernici gl aumenti anaun-
ciatidai nostri fornitori siaggi-
rang sul seo: ritoccare i lstini
sara quindi incvitabile - spie-

I - = 3 ~ . . » s .
| Scambi. Gli imprenditori italiani valutano con favore la discesa della moneta unica anche se 'effetio & mitigato dagli aumenti delle matetie prime

«Pitt competitivi con 'euro a 1,20»

I’area dei paesi emergenti, agganciata al dollaro, € quella con i tassi di crescita maggiori

ga Roberto Gavazzi, ceo di
Boffi, preduttore di cucine e
bagni d'alta gamma ~ ma nel
frattempo le nostre filiali
all'estero comprano a prezzi
pilibassi e quindi passono cs~
sere pii flessibili. 11 ribasso
dell’'surc & una leva in pit in
unmomentoincuituttostari-
prendenda, gli Stati Uniti so-
no ripartiti e I'Asia va bene».
Il mercato sta andando bene
anche per B&D, la pili grande
aziendadiarrcdamentoitalia-
na. «In questi mesila crescita
per noi & adue cifre - sostiene
Pa.d. Stefano Ferro - ¢ I'curo
intornoai.2osul dollaro & una
grande opportunita per rista-
bilirc rapporti di giusta con-
correnzar, Ma alla fine, la co-
sa davvere importante per le
aziende ¢ la stabilita delle va-
lute: «Questa crea dei vantag-
¢i, mentre le oscillazionirapi-
de espongono comunque ari-
schi» sottolinea Loro Piana.
Di certo, il nuovo corso del
cambio fra dollaro e euro sta
modificando il rapporte delle
aziende italiane prima di tut-
to con gli Stati Uniti. Che,aldi
1 della crisi finanziaria ¢ dei
nuovi assetti geo-economici,
rappresentano ancora il pri-
momercato almondo ¢il prin-
cipale serbatoio di tecnolo-
gie. Osserva Gianfranco Car-
bonato, presidente dell'Unio-
neindustriale di Torine e fon-
datore diPrima Industrie, mc-
dia impresabasatasulle teeno-
logie lascr che ottiene un
buon 15% dei suoi ricavi negli
Stati Uniti: «Per chi produce
e vende in America, ¢'é un bi-
lanciamento valutario natura-
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le.Certo,icontirestano strut- ] RBTAGQHIS“ 4

| OPHETO Michele ‘

turalmente pin equilibrati, —— Norsa

Ma il vantaggio vero riguarda M Ot (Lo A |
I'aumento della nostracapaci- *  Gianfranco ﬂ:}g?g!g;;tmrore .
ta di penetrazione in Asia, la ;

nuova frontiera, dove le divi- Carbunato di Ferragamo ‘
se sono ancorate al doltara. E Presidente |
li che 'euro debole produce if Prima _ ! '
beneficio maggiore». Indose «In crescitale vendite |

Sul capitolo americano in- dei negozi in Europa
terviene, sottolineando una !

potenzialita negativa, Ubaldo  «Aumenta la ngstra capacita trainate dagli acquisti

Libertino, amministratore de- di penetrazione inAsia degll stranieri»
legato della Bj Consulting, so- d l S i
cictd Ict specializzatain sicu-  UOVEIE maonete sono a2 ¢ Alberto

rezza: «Bisognastareattenti-  collegate al dollaron

dice limprenditore - perché Corneliani
I'eurp debole significa anche el Roberto Presidente
che l'acquisto di tecnologic e Yol del gruppo
americane diventa meno con- Siagri Cornelioni
veniente. Ci sono segmenti Foniatore

molto sofisticati dove alcuni di Eurotech

softwarce si trovano soltanto % 3 .
{2 Eper chifaartigianatohigh «[ benefici per le aziende

tech il rafforzamento del dol- ci_§arann9 ma sivedranno
laropotrebbe diventareunco-  * 1y oroblema vero pill avanti, sempre che

stononsemplicedasopporta- : . : S
re.Non semprela cancorren- € fappresentato 1mercat resting positivi» |

zarende omogeneiiprezzi».  dallatenuta di medio R

Bisognera poi vedere cosa eriodo dei nuovi cambix Roberto
capitera sul medio periodo; P Gavazzi
«Non dimentichiamoci - 0s- v i .
servaRoberto Siagri, fondato- . Fabio Amministratore
redi Eurotech, societaspecia- Storchi dglega{u
lizzata in nanocomputer - che oo di Boffi spa
la media degli ultimi sei mesi o

inrealti non si discosta parti- e o
colarmentedaquelladiunan- g ._ «I fornitori hanno gia i

no fa, h tre annifaquesto erail annunciato aumenti:
gﬁﬁfﬂgﬂffs;‘;‘?;u‘i‘gﬂﬁl «Abbiamo sofferto sara inevitabile a fine
nuovi equilibri monetari che,  MOltissimo con un cambio anno un ritocco ai listini»
‘:;enz'zlltr‘(i, Izllwantaggiano le nun range fra 1,35 e 1,50_ i
imprese italiane». 5 S
puaiopriccopisteorecom 119U 0 quilbrio €1,20»
cristing.jucker@ilsole2éore.com
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