
Scambi . Gliimprenditori italianivalutanoconfavore la
discesadellamonetaunicaanchesereffetto è mitigatodagliaumentidellematetieprime

« Piùcompetitivicon l

' euro a 1 ,20 »

L

' areadeipaesiemergenti , agganciata al

dollaro
,

è quellacon i
tassi di

crescitamaggiori
Pilote Bricco
CristlnaJucker
MILANO

Nu In
dodicimesihaperso

piùdell '

u%%rispetto al
dollaro

(e

allealtrevalute legatealla
monetaUsa

)

. Sarà l

' euro
debole a

rilanciare la

competitività delmade in Italy?
« Per l

' industriaitaliana di

tutti i settori - sostieneFabio
Storchi

, presidente di
Corner

Industries
,

mediaazienda
specializzata in applicazioni
industriali e permacchine
agricole - questomutamento dei
corsimonetarirappresenta
untoccasana . Abbiamo
soffertomoltissimoconuncambio
fra 1 ,35 e 1 ,50 . Il punto di

equilibrioè.1 ,20 : consente di
avere

bilancipiùequilibrati e

permette di spingersiconpiù
forzafuoridall ' areaeuro

,

Stati
Uniti e Asia

in primis ».

È proprioquesto il punto :

l

' eurodeboleavvantaggia le

merciitalianenelleareedel
dollaro e

in quelleagganciate
allamonetaamericana .

Che
sonoquelle a maggiortassodi

crescita . Dunque ,

diventapiù
facileper i nostri
imprenditoripiazzare i loroprodotti in

queimercati
,

i piùdinamici
,

cheoggivalgono
abbondantemente più di unterzodel
nostroexport . Dunque l

' euro
deboleunamano la dà

, gli
imprenditori nesonoconvinti e

consideranogliaspetti
positivisuperiori a quellinegativi ,

chenonrnaneano ;
Unpo' in

tutti i settori . « Perchi
produce in Italia il rafforzamento di

dollaro e yen è
sicuramente

positivo ,

anchese
,

nellagran

di aziendesoprattutto ,

i

benefici si
manifesterannopiùnel

medioperiodochenel
breve » sostieneMicheleNorsa

,

amministratoredelegato di

Ferragamo ,

storicaazienda
fiorentina di

moda . Perb
,

aggiunge ,

« alcunirisultati si

vedonogià :
il retail in Europa sta

crescendo
,

trainatodagli
acquistideglistranieri . L

' effetto
psicologico datodal
vantaggio

di comprare in euro
aumenta la propensione all '

acquisto di chiviaggia »
. Ma in

generale i

benefici si vedran

CONSEGUENU

I benefici
, soprattutto per le

aziende
,

maggiori ,

sonoattesi

piùnelmedio chenetbreve

periodo .
Perà i vantaggi

psicologici sonogiàevidenti

nopiùavanti . SpiegaCarlo
AlbertoCorneliani

, presidente
e
a.d . dell ' omonimaazienda

di abbigliamentomantovana
,

« perquest'anno i giochisono
fatti . L

' annoprossimo ci

sarannosicuramente dei
benefici

, sempreche i mercati
assorbano le vendite »

.
« Che l

' euro
deboleaiuti

l

'

exportanche in

paesicomeGranBretagna ,

Giappone o
Corea è pacifico -

confermaCarloRivetti
,

presidente e a.d.diSportswear
Company (

marchioStone
Island

)--

maattenzione :
chi è

moltosbilanciato sulle
lavorazioni all ' esteroavràun
aumento deicosti »

. Vuoldire
checi saràqualcunochetor

nerà a produrre in Italia? «

Forse si
. I costicrescenti legati

all ' euro e le quantitàcalantiri-"
chiestedalmercatorendono
menoefficienti le

lavorazioni
all ' estero »

. GianGiacomo
Ferraris

,

a.d .
di

Versace
,

spiega
che

la
maisonmilanese

« compraalcunematerie
prime in dollari e anchealcune
limevengonoprodotteall '

estero
,

in dollari .
Ma

il loropeso
nonincide in modo
significativo sulbilancio .

In ognicaso -

aggiunge - valuteremo al

momentoopportuno l

' eventuale

spostamento di produzione o

acquisto di materieprime
nellazonaeuro ».

Lematerieprime ,

appunto : sono la
notadolente . Nel

casodellalana
,

raccontaPier
LuigiLoroPiana

,

cheguida
l

' aziendaomonimacon il

fratelloSergio ,

« tra l

' aumento
dellâclomanda dovutosia
allaripresa sia a fattori di tipo
speculativo ,

unaminor '

produzione
(

in Mongolia , per
esempio , quest' invernoun
freddopolarehauccisomolti
capi di câpredacashmere

)

e

la
debolezza dell ' euro

,

i
costi

daunanno a questaparte
sonosalitidel3o-4o%% .

Un
aumentodurodafardigerire
sulmercatoeuropeo .

I

benefici ci sonosoloperchiesporta
nell ' areadeldollaro ».

Anchenell ' arredamento
l

' aumentodellamaterie
prime si fa sentire

,

ma in misura
minore . « Trametalli
e
vernicigliaumenti

annunciatidai nostri fornitori si

aggirano sul5%% : ritoccare i listini
saràquindiinevitabile - spie

gaRobertoGavazzi
,

ceo di

Boffi
, produttore di cucine e

bagni d

' altagamma - manel
frattempo le

nostrefiliali
all ' esterocomprano a prezzi
piùbassi e quindipossono
esserepiùflessibili .

Il ribasso
dell ' euro è

unaleva in più iri

unmomento in cuituttosta
riprendendo , gliStatiUniti
sonoripartiti e l

' Asiavabene ».

Il mercatostaandandobene
ancheperB&B

,

la piùgrande
azienda di

arredamento
italiana . « In questimesi la crescita
pernoiè

a
duecifre - sostiene

l

' a.d .
StefanoFerro - e l

' euro
intorno

a
1.20suldollaro è una

grandeopportunitàper
ristabilirerapporti di giusta
concorrenza » . Maallafine

,

la

cosadavvero importante per le

aziende è la
stabilitàdelleva -

lute : « Questacreadei
vantaggi ,

mentre le oscillazioni
rapideespongonocomunque a

rischi » sottolineaLoroPiana.
Di certo

,

il nuovocorsodel
cambio fradollaro e eurosta
modificando il rapportodelle
aziendeitalianeprima di

tutto congliStatiUniti
. Che

,

al
di

là dellacrisifmanziaria e dei
nuoviassetti geo-economici ,

ràppresentanoancora il

primomercato al mondo e
il

principaleserbatoio
di

tecnologie
.
Osserva Gianfranco

Carbonato
, presidente dell '

Unione industriale
di

Torino e

fondatore di PrimaIndustrie
,

me
diaimpresabasata sulletecno
logie lasercheottteneun
buon15%% deisuoiricavinegl
StatiUniti : « Perchiproduce
e vende in America

,

c' è un
bilanciamentovalutarionatura
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le
.
Certo

,

i contirestano
strutturalmentepiùequilibrati.
Ma

il vantaggio veroriguarda
l

' aumento dellanostra
capacità

di penetrazione in Asia
,

la

nuovafrondera
,

dove le

divisesonoancorate al dollaro .
È

n che l

' eurodeboleproduce il

beneficiomaggiore ».

Sulcapitoloamericano
interviene

,

sottolineandouna
potenzialitànegativa ,

Ubaldo
Libertino

,

amministratore
delegato della

Bj
Consulting ,

societàIctspecializzata in

sicurezza :
« Bisognastareattenti -

dice l

'

imprenditore - perché
l

' eurodebolesignificaanche
che l

'

acquisto di tecnologie
americane diventameno
conveniente . Ci sonosegmenti
moltosofisticatidovealcuni
software si trovanosoltanto
là

.
E perchi fa artigianatohigh

tech il rafforzamento del
dollaropotrebbe diventareun
costononsempliceda
sopportare . Nonsempre la

concorrenza rendeomogenei i prezzi ».

Bisognerà poivederecosa
capiteràsulmedioperiodo :

« Nondimentichiamoci -

osservaRoberto Siagri ,

fondatore
di Eurotech

,

società
specializzata in nanocomputer - che

la mediadegliultimiseimesi
in realtànon si

discosta
particolarmente daquella di un
anno fa

.
E

treanni fa questoera il

cambio
. Il problema , dunque ,

la tenuta di lungaduratadei
nuoviequilibrimonetariche

,

senz'altro
, avvantaggiano le

inprese italiane ».

paolo.bricco@ilsole24ore.com
,

cristinalucker@ilsole24ore.com
O

RIPRODUZIONE RISERVATA

I PROTAGONISTI

IMAGOECONOMICA

Gianfranco

« Aumenta la nostracapacità
di penetrazione in Asia
dove le monetesono

collegate al dollaro »

Carbonato
Presidente
Prima
Industrie

Roberto

Siagri
Fondatore
di

Eurotech

'

«
Il problemavero

è rappresentato
dalla,tenuta di

medio
periododeinuovicambi »

Fabio
Storchi
Presidente
Corner

« Abbiamosofferto

moltissimoconuncambio
in unrangefra 1 ,35 e 1 ,50.

Il punto di equilibrio è 1 ,20 »

Michele
Norsa
Amministratore

delegato
di Ferragamo

«

In
crescita le

vendite
dèinegozi in Europa ,

trainatedagliacquisti
deglistranieri »

IV«orrONOMICA

sag C . Alberto

a Corneliani
Presidente
delgruppo
Corneliani

«I beneficiper le
aziende

ci
sarannomasi

vedranno

piùavanti
, sempreche

i mercati restinopositivi »

Roberto
Gavazzi
Amministratore

delegato
di Boffispa

«I fornitorihannogià
annunciatoaumenti :

saràinevitabile a
fine

announritocco ai listini »
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